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Tree

Uw merk eigen maken

Brand Strategy

By White Tree

e essentie

en weergave van
alle genoemde

aspecten in één
heldere gedachte

Onze
belofte

Die wezenlijke eleme
ie de doelgroep het
ertuigen om voor or
te kiezen, en niet
anderen

ht waarop we bouwen

belangrijkste facet dat leeft binnen d
ekozen doelgroep, gebaseerd op hur
belangrijkste (emotionele) behoefte
aardoor ons ‘merk’ iets in hun leve
betekenen

definitie Doelgroep

Wie willen wij aansprekgx,
niet in harde maarin
zachte kenmerken?
wie zijn wij de
keuze? Wie wi

Naar staan wij in de
ten opzichte van
oncurrenten, wat

n alternatieve keuzes
voor onze doelgroep?




